Guia para el andlisis de palabras y frases SEO

En esta guia vamos a explicar resumidamente que debemos hacer si
queremos analizar palabras o frases para SEO, es algo bastante
sencillo pero por si no lo tienes claro, esta guia puede ayudarte.

La guia estd separada por varios puntos los cuales puedes encontrar
en el indice, cada punto desarrolla brevemente la explicacién de qué
hacer, y muestra un ejemplo.

Recomendaciones:

Buscar el tema que vomos a tratar.
Buscar palabras o frases cortas que representan nuestro
servicio o objeto.

e Utilizar una web para comprobar el flujo que tiene la palabra o
frase.
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1. Elegir palabras que vamos a analizar

Buscaremos palabras que tengan que ver con el servicio que
vamos o ejercer, o con el objeto que queremos vender, para
después analizarlas.

Tienen que ser palabras relacionadas con lo que ofrecemos para
que en los resultados de busqueda aparezcamos lo mds arriba
posible, por esto es importante, no queremos aparecer en las
busquedas de otros temas tampoco, por eso tenemos que utilizar
palabras relocionadas a lo nuestro.

Ejemplo:

LO Crea una lista de keywords relacionadas a "zapatillas deportivas”

Aqui te presento una lista de palabras clave relacionadas con "zapatillas

deportivas"™:

-

zapatillas para correr

tenis deportivos

calzado de entrenamiento

zapatillas de atletismo

zapatillas de baloncesto

zapatillas de futbol

zapatillas de senderismo

zapatillas de entrenamiento cruzado

zapatillas de running

—

zapatillas de gimnasio
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zapatillas para caminar
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zapatillas para correr en trail

-
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. zapatillas para correr minimalistas

-
-y

. zapatillas para levantamiento de pesas

—
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. zapatillas para correr para mujeres
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2. Analizar las palabra

Para analizarlas, vaomos a utilizar una web, es nuestro caso
utilizamos “ spyfu “ en esta pdgina, vamos a poder ver cuanto se
busca nuestra palabro, vamos a dejar una imagen y vomos a
explicar que muestra cada cosa:

Overview: CRM inmobiliario

260 30

Monthly Volume @ Similar keywords @

crm inmobiliario

cual es el mejor erm inmobiliario
i

mejor crm inmaobiliario

260 crm inmobiliario argentina
Estimated Clicks © comparativa crm inmobiliario
Clicked any result [7] Log in to see all results

N Oy Login to see all resuits

e — |

low 100% High Log in to see all results

Log in to see all results
Mobile vs Desktop (2

Log in to see all results

B Mobile
8 Desktop Not Enough Data View All »
Paid clicks ©
243,787
Also ranks for @
Difficulty @

programas de contabilidad

(1]

15

crm que es

que es un crm

En nuestro caso lo palabra que hemos buscado es “CRM
inmobiliario” aqui podemos ver que mensualmente su volumen es
de 260, y un poco mds abajo podemos ver la dificultad de la
palabraq, en este caso 15.

En lo parte derecha podemos encontrar palabras relacionadas,
que nos pueden ayudar a encontrar mas palabras que utilizar.
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https://www.spyfu.com/

3. Elegir palabras ganadoras

Ahora cuando tengamos todas las palabras analizadas, lo que
vamos a realizar es una lista con las palabras mads influyentes,
para esto tendremos que fijarnos en el “volumen mensual’ y en la
“dificultad” lo mejor deberia de ser un volumen de <600 y una
dificultad de =>20.

Podemos resaltar estas palabras caombiandoles el color o de la

forma que queramos, un ejemplo de cdmo quedaria la lista seria
la siguientes:

Palabras ganadoras:

Publicidad online - 670 - 21 ADS

Agencia de publicidad online - 175 -0 ADS

Agencia de marketing online en madrid - 85 -0 ADS
marketing para inmobiliarias - 260 - 0 ADS

estrategios de marketing digital para inmobiliarias - 85-0
como publicitar mi empresa-85-0

marketing para inmobiliarias - 260 -0
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4. Andlisis de navegacion

Vomos a realizar un andlisis de navegacion, con la lista de
palabras que hemos escogido, lo que haremos serd seleccionar
unas pocas, entre Sy 10, las cuales vamos a analizar.

Buscaremos las palabras en el buscador (utilizar Google ya que
es el buscador mds usado en Espafia y en el mundo) aqui
podemos ver si las primeras pdginas que nos salen son anuncios
0 no, si son anuncios podemos marcar la palabra con ‘ADS" vy si
no son anuncios las podemos marcar como “NO ADS" esto nos
puede servir para ver si N0S vamos a posicionar arriba o no.

Ademds herramientas como SEOquake que es una extensién de
google, nos muestra estadisticas sobre la pdgina, aqui podremos
ver si es muy concurrido, lao influencia que tiene y mas
parametros. (si pulsamos en el rank nos redirigird a otra pagina la
cual nos muestra la relevancia que tiene la pdgina.)

publicidad online

m) — Ver informe completo para esta palabra clave

line

en internet - Edix

O As:0 Visits: 0 Pages/Visit: 0 Avg. Visit: 0 Bounce rate: 0
Conectar

OLs O LD 438K 1:50 2% whois <> source (O Rank: 768K

tegias gue se utilizan para dar a
saun.

Domain Overview: edix.com

[\ We're showing the data for edix.com. Data for URL, subdomains and subfolders is only available for paid users. See plans and||

©@ Worldwide | B US | 85 UK ™ DE == | DOlDesktop~  Apr12,2023 v  USD

Overview Compare domains Growth report Compare by countries

Authority Score Organic Search Traffic Paid Search Traffic Backlinks
a1 160.7K -25x 0 100 5.5K
Keywords 24.6K 4
Semrush Domain Rank 769.5K 1T C— Keywords 2 4 Referring Domains 11K
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5. Conclusion

Ahora para terminar, lo que haremos serd una conclusién, con la
que tenemos que pensar si nos merece la pena o no utilizar las
palabras clave, si nos sale rentable para nuestra web, en el caso
de que no, podriomos dar una vuelta de tuerca a las palabros y
volver a analizarlas, si aun asi no conseguimos nada podriomos
dar una vuelta o la idea que tenemos para asi poder sacar
palabras que si que nos funcionen.

La conclusién no tendrd que ser muy larga, simplemente serd un
resumen de lo que hemos hecho para ver los resultados.

Conclusiones:

En el andlisis realizado se observa que los duefios y responsables de este tipo de empresas
(inmobilianas, banca de inversion, estudios de arquitectura...) no suelen buscar servicios de
marketing especializados en su sector.

Paor un lado, en el sector B2B de pequefias y medianas empresas la blsqueda de
proveedores se realiza en gran medida por redes de recomendacion (conocidos, y
conacidos de conocidos). Por otro lado, cuando se deciden a buscar proveedores sin
referencias anteriores, podemos asumir por el volumen de blsquedas que normalmente no
se centran en proveedores especializados en el sectar, si no en proveedores generalistas
de servicios de marketing.

A pesar de esto, en el caso de las inmobiliarias si gue existe cierto volumen de blsguedas
de agencias especializadas, y hemos identificado dos palabras clave en las que podemos
enfocarnos:

marketing para inmobiliarias - 260 - 0 ADS (100% relacionado)

estrategias de marketing digital para inmobilianias - 85 - 0 NO ADS (100% relacionada)

Estas palabras clave tienen una dificultad SEO baja, pero tienen una alta presencia de
anuncios. Por este motivo sera dificil aparecer como primer resultado sin una estrategia
SEM, pero posicionar paginas en estas palabras también reducira el coste de una campaiia
SEM.
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